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D E T  H Ä R  Ä R  G I V I N G  T U E S D A Y

• Givandets egen dag!

• Reaktion mot Black Friday och Cyber Monday. Idag en 

global folkrörelse som sätter engagemang i centrum 

och uppmärksammar allt positivt som görs i samhället.

• Skapades 2012 med en enkel idé: en dag som 

uppmuntrar människor att göra gott. Idag är mer än 80

länder och miljontals människor med i rörelsen. 

• Det är enkelt - ge en gåva eller av din tid och 

uppmuntra andra att göra detsamma. Tillsammans kan 

vi göra världen lite bättre!





D Ä R F Ö R  Ä R  G I V A  S V E R I G E  
P A R T N E R

• Global partner sedan 2017 - Plattform att prata om gåvor och engagemang till fler 

målgrupper. 

• Möjlighet att nå ut till media med budskap om engagemang och givande. Inte minst 

idag när civilsamhällets betydelse ökar…

• Ger ideella organisationer, företag och andra aktörer en plattform att engagera sina 

målgrupper.

• Ett sätt för våra medlemmar att skapa långsiktiga relationer med givare och volontärer. 

Data visar att de som skänkt en gåva under Giving Tuesday är mer villiga att ge igen 

och att engagera sig. Men även för företag, utmärkt tillfälle att visa att man bryr sig.
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G L O B A L A  
S I F F R O R
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Känner till mycket bra

Känner till ganska bra

Känner till lite

Hört talas om men känner knappt till något

Aldrig hört talas om

2021

2020

2019

2018

Kännedomen om Giving
Tuesday ligger kvar på liknande 
nivåer, viktigt att få med oss fler
FRÅGA: Hur väl skulle du säga att du känner till Giving Tuesday?

Signifikanta skillnader mot totalen
Följande undergrupper svarar i högre grad: 

Känner till lite (9%)
• Sysselsättning: Tjänsteman (11%)
• Västsverige (13%)

Aldrig hört talas om (73%)
• Sydsverige (80%)
• Mellansverige (79%)
• Man (79%)
• Utbildning: Grundskola (79%)
• Ålder: 50-79 år (78%)

9%
11%
6%

10%

91%
89%
94%
90%

BAS: Samtliga 2021 (n=1001)



S W I S H A N D E T P Å  G I V I N G  T U E S D A Y

Antal givare
23 923

(+697 %)

Antal gåvor
25 180

(+680 %)

Värde av gåvor
4 233 692 SEK

(+242 %)

Antal mottagande 
organisationer

240

Uppgift inom parantes visar förändring jämfört med den 28 oktober 
2021

Källa: data från Getswish



S V E R I G E :  Ö K A T  G I V A N D E  V I A  
S W I S H M E N  I N T E  Ö K A D  K Ä N N E D O M

2019 2020 2021

Kännedom bland 
allmänheten i Sverige

6 % 11 % 9 %

Antal gåvor via Swish
(jämfört med ”vanlig dag i 
oktober”)

+ 121 % + 420 % + 680 %

Antal medverkande 
organisationer och företag 

200 221 226

Antal inslag i media 4 18 32



S T A T I S T I K  K R I N G  G I V A N D E –
G I V I N G T U E S D A Y . O R G

Källa: Donor science - donorscience.ca

What Did People Talk About on GivingTuesday 2021? - GivingTuesday

Giving Tuesday Strategies for Fundraising Success - Salesforce.org

https://www.givingtuesday.org/blog/what-did-people-talk-about-on-givingtuesday-2021/
https://www.salesforce.org/blog/giving-tuesday-strategies-for-fundraising-success/


T I P S ,  T O O L K I T S O C H  M A T E R I A L

• Loggor och grafik

• FB-profilbildsfilter

• Lista på kampanjidéer

• Material för sociala medier 

(förslag på inlägg samt bilder)

• Presentationsmaterial

• Allt material laddas hem på www.givingtuesday.se

http://www.givingtuesday.se/


S Å  A N M Ä L E R  N I  E R !  

• Registrera er på https://givingtuesday.se/

• Följ Giving Tuesday Sweden på LinkedIn och Instagram så ser du andras initiativ 

och aktivering för inspiration. Peppa och kommentera gärna varandras inlägg ☺

• Organisationens namn på webben med info om/länk till er hemsida.

• Välkommeninlägg på Instagram & LinkedIn

• Utvalda initiativ presenteras i nyhetsbrev. 

S Å  S Y N S  N I  

https://givingtuesday.se/




G E N O M S L A G





# G I V I N G T U E S D A Y S W E D E N



K O N T A K T
Emilia Velin Pastén, Projektledare Giving Tuesday
emilia@givasverige.se
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